~Ohne Warbung Geschiifte zu machen ist so, als winke man einem
Médehan im Dunkeln zu, Man weill zwar, was mon will, ober sonst nie-
mand.” [Stewart Hendersan Britt, 1907)

Gute Chancen
im Berufsfeld PR

w»Legitime Antwort auf den
Einfluss der Medien”

Als  heimliche Verfiihrar®,
+5pin Doctors” oder "Strip-
penzieher" werden sie in
den Medien gerne betitelt,
die PR-Berater, Kaum ein Be-
rufsfeld steht so stark in der
Kritik und Ubt doch zugleich
eine fast schon magische
Anziehungskraft auf den
akademischen Nachwuchs
aus, wie die PR. Schatzungs-
weise 30.000 PR-leute ge-
hen hier zu Llande in den
Agenturen und den Presse-
stellen der Unternehmen, Ver-
bénde, Parteien und &Hent
lichen Einrichtungen ihrer
Arbeit nach — der Gestaltung
der Kemmunikation zwischen
den Organisationen und ih-
ren vielfaltigen Bezugsgrup-

pen in der Offentlichkeit. Ex-
perten sind sich einig, dass
der Bedarf an gut ausgebil-
deten Kommunikationspro-
fis auch kiinftig weiter stark
zunehmen wird.

Es ist kein Geheimnis: Ohne
die Medien geht in unserer
medial gepragten Gesell-
schalt nichts mehr —weder in
der Wirtschak, noch in der
Politik. Wer als Unternehmer
auf Daver Erfolg haben will
oder als Politiker Mehrheiten
organisieren will, ist gut be-
raten, enge Beziehungen zu
den Repréisentanten der so
genannten ,vierten Gewalt”
zu unterhalten — allen voran
den Verlags- und Sendelei-
tern und den Chefredakteu-
ren. Nie war der Einfluss der
Medien gréfier: Tag fir Tag
werden allein in Deutschland
350 Zeitungen mit einer Ge-
samtauflage von mehr als
23 Millionen Exemplaren
gedruckt. Die Haushalte ha-
ben die Wahl zwischen mehr
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als 30 Fernsehprogrammen
und 230 Hérfunkprogram-
men. Ergénzt wird das In-
formationsangebet durch das
Internet. Durchschnittlich sie-
ben Stunden pro Tag brin-
gen die Bundesbirger mit
Fernsehen, Internet & Co.
zu. Aus dieser Perspektive
betrachtet ist PR die legitime
Antwort von Unternehmen,
Verbanden und politischen
Parteien auf den wachsen-
den Einfluss der Medien.

PR-Berater, das ist nur auf
den ersten Blick ein ganz
normaler Schreibtisch-Job:
Viel telefonieren, Briefe und
E-Mails schreiben, Termine
abstimmen, das alles gehért
zwar dazu, aber eben noch
weitaus mehr. Ahnlich wie
Journalisten recherchieren
PR-Leute Themen, sammeln
Ideen eder verfassen Texte —
etwa fur Pressemitteilungen,
Anzeigen ader Broschiiren.
Daneben sind AuBentermine
wie Kundenbesuche, Presse-
konferenzen oder Redakfions-
gesprache fester Bestandieil
ihres Terminkalenders.

Dazwischen immer wieder
persénliche Gespréche: PR-
Berater fungieren als Vermitt-
ler zwischen ihren Auftrag-
gebern und den verschiede-
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nen Bezugsgruppen — etwa
Kunden, Kapitalgebern oder
Mitarbeitern. Die Hauptrolle
spielt dabei der wechselsei-
tige Austausch von Informa-
tionen. Standpunkte vermit-
teln, Vertraven schaffen, den
Handlungsraum von Perso-
nen und Organisationen im
Prozess der &ffentlichen
Meinungsbildung sichern -
das sind die Ziele der PR im
Unterschied zur Werbung,
die starker auf Absatzforde-
rung ausgerichtet ist.

Chance fiir Multitalente

Wer in der PR-Branche ar-
beiten méchte, sollte nicht
auf den Mund gefallen sein.
Wer schiichtern ist oder
Schwierigkeiten hat, auf an-
dere zuzugehen, ist fehl am
Platz, denn in diesem Job
dreht sich alles um Kommu-
nikation. Ein Héndchen fir
Organisation, ein Gespiir
fir Themen und Trends und
eine journalistische ,Schrei-
be" sollten wie bei ande-
ren Berufen in der Medien-
branche ebenfalls vorhan-
den sein — nicht zu verges-
sen ein gerittelies Mal} Be-
lostbarkeit. Denn PR-Leute
miissen haufig rasch reagie-
ren, unerwartete Zwischen-
falle gehdren zum taglichen
Geschaft. Da heifit es schon
mal, kihlen Kopf zu be-
wahren und nach Lésungen
zu suchen = auch weit Uber
die iiblichen Birozeiten hin-
auvs.

Der Zugang zum Traumberuf
PR-Berater ist nicht staatlich
geregelt. Anders als Arzte
cdar Anwalte — mussen die
Offentlichkeitsarbeiter also
weder einen fesigelegten Aus-
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